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Динамика изменения покупок вареных колбас нижегородцами в 2008-2009 г.г.
Одной из задач проведенного в апреле 2009 года компанией Volga Marketing Group исследования по изучению покупательских предпочтений на рынке  вареных колбас Нижнего Новгорода было изучение изменения потребления вареных колбас нижегородцами. В опросе приняло участие 400 нижегородцев старше 18 лет. Выборка репрезентирует взрослое население Н.Новгорода по полу, возрасту и району проживания.

В Таблице 1 отражено изменение потребления вареных колбас по сравнению с прошлым годом.

Таблица 1: Потребление вареных колбас нижегородцами
	Потребление вареных колбас
	%
	Абс.

	Осталось на прежнем уровне
	57,5
	230

	Незначительно сократилось*
	22,5
	90

	Существенно сократилось**
	11,5
	46

	Незначительно увеличилось*
	4,3
	17

	Существенно увеличилось**
	1,8
	7

	Затрудняюсь ответить
	2,4
	10

	Итого
	100
	400


*В рамках данного исследования для анализа были приняты за ориентир следующие показатели изменения потребления: незначительное увеличение или сокращение потребления – это изменение потребления вареных колбас в диапазоне от 1% до 50% или от -1% до -50% по сравнению с прошлым годом.
**В рамках данного исследования для анализа были приняты за ориентир следующие показатели изменения потребления: существенное увеличение или сокращение потребления вареных колбас – это изменение потребления вареных колбас более чем на 50% или -50% по сравнению с прошлым годом.

Результаты проведенного исследования показали, что более половины нижегородцев сохранили объем потребления вареных колбас на уровне прошлого года – 57,5% жителей города отметили, что покупают вареную колбасу с той же частотой и в таком же объеме, как и ранее. Так или иначе, сократили потребление вареных колбас 34,5% нижегородцев, треть которых существенно снизили потребление. Увеличение потребления вареных колбас в той или иной степени наблюдается у 5,6% нижегородцев, из них существенно повысили степень потребления только 1,8%.

Проанализируем детально, за счет чего нижегородцы сократили либо увеличили потребление вареных колбас. Для этого подробнее рассмотрим группы нижегородцев, уменьшивших или увеличивших потребление вареных колбас.

Нижегородцы, сократившие потребление вареных колбас

Таблица 2: Динамика изменения частоты покупок вареных колбас у нижегородцев, сокративших потребление вареных колбас в текущем году по сравнению с 2008 годом

	Частота потребления вареных колбас
	2008
	2009

	
	%
	Абс.
	%
	Абс.

	2-3 раза в неделю
	45,6
	62
	33,1
	45

	1 раз в неделю
	22,1
	30
	38,2
	52

	3-4 раза в неделю
	20,6
	28
	8,1
	11

	Каждый день/почти каждый день
	4,4
	6
	0,7
	1

	3-4 раза в месяц
	2,9
	4
	19,9
	27

	2-3 раза в месяц
	0,7
	1
	0
	0

	Затрудняюсь ответить
	3,7
	5
	0
	0

	Итого
	100
	136
	100
	136



Анализ данных показал, что нижегородцы, сократившие потребление вареных колбас, снизили частоту покупок вареных колбас. Если в 2008 году 45,6% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы с частотой два-три раза в неделю, в 2009 году этот показатель снизился до 33,1%. Если в 2008 году 20,6% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы с частотой три-четыре раза в неделю, в 2009 году этот показатель снизился до 8,1%. Напротив, увеличилось число покупателей, приобретающих вареные колбасы реже, с меньшей частотой. Так, на 16,1% увеличилась группа тех, кто покупает вареные колбасы один раз в неделю, и на 17% увеличилась группа тех, кто покупает вареные колбасы три-четыре раза в неделю. Изменения частоты покупок отражено в Диаграмме 1.
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Таблица 3: Динамика изменения объема покупок вареных колбас у нижегородцев, сокративших потребление вареных колбас в текущем году по сравнению с 2008 годом
	Объем покупки вареных колбас за один поход в магазин
	2008
	2009

	
	%
	Абс.
	%
	Абс.

	До 300 граммов 
	5,8
	8
	20,6
	28

	301-500 граммов
	36,9
	53
	53,6
	73

	501-700 граммов
	16,9
	23
	14
	19

	701-1000 граммов
	22
	30
	8,8
	12

	1001-1500 граммов
	9,6
	13
	2,2
	3

	Более 1500 граммов 
	1,5
	2
	0
	0

	Затрудняюсь ответить
	5,1
	7
	0,7
	1

	Итого
	100
	136
	100
	136
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Анализ данных показал, что нижегородцы, сократившие потребление вареных колбас, снизили объем однократной покупки вареных колбас. Если в 2008 году 22% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы в объеме  750-1000 граммов за один поход в магазин, в 2009 году этот показатель снизился до 8,8%. Если в 2008 году 9,6% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы в объеме 1100-1500 граммов за один поход в магазин, в 2009 году этот показатель снизился до 2,2%. Напротив, увеличилось число покупателей, приобретающих вареные колбасы меньшего объема за одно посещение магазина. Так, на 15,1% увеличилась группа тех, кто покупает вареные колбасы объемом до 300 граммов за один поход в магазин, и на 16,7% увеличилась группа тех, кто покупает вареные колбасы объемом 300-500 граммов за один поход в магазин.

Таблица 4: Изменение структуры покупок мясных продуктов нижегородцами, сократившими потребление вареных колбас, %
	Высказывание
	Да, подходит
	Нет, не подходит
	Не покупают продукт
	Затрудняюсь ответить

	Мы стали покупать менее дорогие марки вареных колбас
	38,2
	57,4
	-
	4,4

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать любимые марки вареных колбас
	86
	8,8
	-
	5,2

	Мы стали в большем объеме покупать мясо птицы
	55,1
	44,1
	-
	0,8

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать мясо, мясные полуфабрикаты
	55,9
	30,1
	12,5
	1,5

	Мы можем позволить себе покупать любимые марки вареных колбас в том же объеме
	25
	70,6
	-
	4,4

	Мы стали экономить на покупке некоторых продуктов питания
	81,6
	16,9
	-
	1,5

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать варено-копченые, полукопченые, сырокопченые колбасы
	84,6
	9,5
	4,4
	1,5
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Результаты проведенного исследования показали, что нижегородцы, снизившие потребление вареных колбас в 2009 году по сравнению с прошлым годом, в целом, снизили потребление и других мясных продуктов. Так, 81,6% покупателей этой группы стали экономить на покупке некоторых продуктов питания. В частности 84,6% нижегородцев, сокративших потребление вареных колбас, стали реже и в меньшем объеме покупать варено-копченые, полукопченые, сырокопченые колбасы, 55,9% стали реже или в меньшем объеме покупать мясо, мясные полуфабрикаты, причем 12,5% нижегородцев этой группы вообще не покупают мясо и полуфабрикаты из него. С потреблением мяса птицы ситуация ровнее, так как 55,5% нижегородцев, сокративших потребление вареных колбас, отметили, что не увеличили потребление этой продуктовой группы, тогда как 44,4% отметили, что уровень потребления мяса птицы увеличился.

Что касается непосредственно потребления вареных колбас, 86% нижегородцев, сокративших их потребление, утверждают, что стали реже или в меньшем объеме покупать любимые марки вареных колбас, 70,6% не могут позволить себе покупать любимые марки вареных колбас в том же объеме, а 57,4% нижегородцев, входящих в данную группу, стали покупать менее дорогие марки вареных колбас.

Нижегородцы, увеличившие потребление вареных колбас

Таблица 5. Динамика изменения частоты покупок вареных колбас у нижегородцев, увеличивших потребление вареных колбас в текущем году по сравнению с 2008 годом
	Частота потребления вареных колбас
	2008
	2009

	
	%
	Абс.
	%
	Абс.

	2-3 раза в неделю
	29,15
	7
	50
	12

	1 раз в неделю
	29,15
	7
	37,5
	9

	1-два раза в месяц
	8,3
	2
	0
	0

	Реже 1-2 раз в месяц
	12,5
	3
	0
	0

	Каждый день/почти каждый день
	4,2
	1
	4,2
	1

	3-4 раза в неделю
	4,2
	1
	8,3
	2

	2-3 раза в месяц
	4,2
	1
	0
	0

	Затрудняюсь ответить
	8,3
	2
	0
	0

	
	100
	24
	100
	24



Анализ данных показал, что нижегородцы, увеличившие потребление вареных колбас, увеличили частоту покупок вареных колбас. Если в 2008 году 29,15% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы с частотой два-три раза в неделю, в 2009 году этот показатель увеличился до 50%. Если в 2008 году 29,15% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы с частотой один раз в неделю в неделю, в 2009 году этот показатель увеличился до 37,5%. Увеличилось число покупателей, приобретающих вареные колбасы с частотой три-четыре раза в неделю, с 4,2% до 8,3%. Напротив, сократилось до нуля количество покупателей, приобретающих вареные колбасы два-три раза в месяц и реже.  Изменения частоты покупок отражено в Диаграмме 2.
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Таблица 6: Динамика изменения объема покупок вареных колбас у нижегородцев, увеличивших потребление вареных колбас в текущем году по сравнению с 2008 годом
	Объем покупки вареных колбас за один поход в магазин
	2008
	2009

	
	%
	Абс.
	%
	Абс.

	До 300 граммов 
	25
	6
	4,2
	1

	301-500 граммов
	37,6
	9
	62,5
	15

	501-700 граммов
	16,6
	4
	20,8
	5

	701-1000 граммов
	4,2
	1
	12,5
	3

	1001-1500 граммов
	8,3
	2
	0
	0

	Затрудняюсь ответить
	8,3
	2
	0
	0

	Итого
	100
	24
	100
	24
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Анализ данных показал, что нижегородцы, увеличившие потребление вареных колбас, увеличили объем однократной покупки вареных колбас. Если в 2008 году 4,2% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы в объеме  750-1000 граммов за один поход в магазин, в 2009 году этот показатель увеличился до 12,5%. Если в 2008 году 37,6% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы в объеме 300-500 граммов за один поход в магазин, в 2009 году этот показатель увеличился до 62,5%. Если в 2008 году 16,6% покупателей этой группы приобретали вареные колбасы объемом 550-700 граммов за один поход в магазин, в 2009 году этот показатель увеличился до 20,8%. Напротив, снизилось число покупателей, приобретающих вареные колбасы меньшего объема за одно посещение магазина. Так, на 21,8% уменьшилась группа тех, кто покупает вареные колбасы объемом до 300 граммов за один поход в магазин.

Таблица 7: Изменение структуры покупок мясных продуктов нижегородцами, увеличившими потребление вареных колбас, % 
	Высказывание
	Да, подходит
	Нет, не подходит
	Не покупают продукт
	Затрудняюсь ответить

	Мы стали покупать менее дорогие марки вареных колбас
	8,3
	91,7
	-
	0

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать любимые марки вареных колбас
	4,2
	95,8
	-
	0

	Мы стали в большем объеме покупать мясо птицы
	45,8
	50
	4,2
	0

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать мясо, мясные полуфабрикаты
	33,3
	66,7
	0
	0

	Мы можем позволить себе покупать любимые марки вареных колбас в том же объеме
	79,3
	4,2
	-
	16,7

	Мы стали экономить на покупке некоторых продуктов питания
	54,2
	45,8
	-
	0

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать варено-копченые, полукопченые, сырокопченые колбасы
	33,3
	66,7
	0
	0
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Результаты проведенного исследования показали, что нижегородцы, увеличившие потребление вареных колбас в 2009 году по сравнению с прошлым годом, не столь значительно снизили потребление мясных продуктов по сравнению с теми нижегородцами, которые сократили потребление вареных колбас. Чуть более половины покупателей этой группы (54,2%) стали экономить на покупке некоторых продуктов питания. В частности 33,3% нижегородцев, увеличивших потребление вареных колбас, стали реже и в меньшем объеме покупать варено-копченые, полукопченые, сырокопченые колбасы, 33,3% стали реже или в меньшем объеме покупать мясо, мясные полуфабрикаты, причем в этой группе нет тех, кто вообще не покупают мясо и полуфабрикаты из него.

Что касается непосредственно потребления вареных колбас, 95,8% нижегородцев, увеличивших их потребление, утверждают, что стали не стали реже или в меньшем объеме покупать любимые марки вареных колбас, 79,3% могут позволить себе покупать любимые марки вареных колбас в том же объеме, а 91,7% нижегородцев, входящих в данную группу, не стали покупать менее дорогие марки вареных колбас.

Изменение структуры покупок мясных продуктов нижегородцами в 2009 году по сравнению с 2008 годом. Общая ситуация

Таблица 8. Изменение структуры покупок мясных продуктов нижегородцами в 2009 году по сравнению с прошлым годом, %

	Высказывание
	Да, подходит
	Нет, не подходит
	Не покупают продукт
	Затрудняюсь ответить

	Мы соблюдаем пост
	10,7
	88,5
	0
	0,8

	Мы стали в большем объеме покупать мясо птицы
	42,5
	54
	1
	2,5

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать мясо, мясные полуфабрикаты
	39,1
	51,3
	8,3
	1,3

	Мы стали экономить на покупке некоторых продуктов питания
	58,8
	39,4
	0
	1,8

	Мы стали реже или в меньшем объеме покупать варено-копченые, полукопченые, сырокопченые колбасы
	55,3
	38,3
	5,5
	1



Анализ данных показал, что более половины нижегородцев (58,8%), покупающих вареные колбасы, стали экономить на покупке некоторых продуктов питания, в том числе мясных. Так, 55,3% покупателей вареных колбас отметили, что стали реже или в меньшем объеме покупать варено-копченые, полукопченые, сырокопченые колбасы, тогда как 5,5% от всех покупателей вареных колбас вообще не потребляют данные продукты. 39,1% нижегородцев, покупающих вареные колбасы, снизили частоту и объем потребления мяса и мясных полуфабрикатов, 8,3% вообще не потребляют данные продукты. 54% нижегородцев, покупающих вареные колбасы, отметили, что стали чаще покупать мясо птицы, скорее всего, в качестве заменителя мяса и мясных полуфабрикатов.

Отдельно стоит отметить, что только 10,7% нижегородцев, покупающих вареные колбасы, соблюдают религиозные посты.

Источник: Исследование покупательских предпочтений на рынке вареных колбас Нижнего Новгорода
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